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INCONTRI D’AFFARI PER LE IMPRESE 

ELETTROTECNICHE ED ELETTRONICHE ITALIANE IN MAROCCO
Focus Energia e Building
Casablanca, 28 novembre-1 dicembre 2016
COMPANY PROFILE

Da compilare se possibile in francese o, in alternativa, in italiano e restituire entro e non oltre il 15 settembre 2016
ad ANIE via e-mail internazionale@anie.it (att.ne Alice Bertazzoli)
1.1  RIFERIMENTI AZIENDA

	RAGIONE SOCIALE
	

	P.IVA
	


	VIA
	

	CITTÀ
	
	PROV
	
	CAP
	


	TELEFONO
	
	FAX
	

	E-MAIL
	

	HOME PAGE
	


	DATA DI COSTITUZIONE
	N° DIPENDENTI
	FATTURATO (milioni €)

	
	
	


1.2  PARTECIPANTI ALL’INIZIATIVA

NOME E COGNOME _____________________________________________________________________
RUOLO IN AZIENDA _____________________________________________________________________
E-MAIL ________________________________________ CELLULARE _____________________________
LINGUE CONOSCIUTE    ( Inglese    ( Francese    ( Altro (specificare) __________________________
NOME E COGNOME ____________________________________________________________________

RUOLO IN AZIENDA ___________________________________________________________________

E-MAIL ________________________________________ CELLULARE ____________________________

LINGUE CONOSCIUTE    ( Inglese    ( Francese    ( Altro (specificare) __________________________
Nel corso degli incontri d’affari avrà bisogno dell’interprete? 
( SI
( NO

1.3 DESCRIZIONE DETTAGLIATA PRODOTTO/SERVIZIO

	DESCRIZIONE
	CODICE DOGANALE

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


Chi è il cliente abituale dei prodotti della sua azienda?

	


Chi è il consumatore finale dei prodotti della sua azienda?

	


Quali sono le più comuni applicazioni dei prodotti della sua azienda?

	


Quali sono i principali fattori di competitività della sua azienda?

( Qualità

( Tecnologia
( Rapporto qualità / prezzo
( Varietà gamma

( Design


( Immagine / Brand


( Altri (specificare) 

1.4  PROFILO COMMERCIALE

Dove vende i prodotti della sua azienda?

	AREA GEOGRAFICA
	0-15%
	15-40%
	40-60%
	60-100%

	Italia
	
	
	
	

	Europa
	
	
	
	

	Asia
	
	
	
	

	Usa e Canada
	
	
	
	

	America Latina
	
	
	
	

	Mediterraneo
	
	
	
	

	Medio Oriente
	
	
	
	


Da dove acquista le materie prime per la sua azienda?

	AREA GEOGRAFICA
	0-15%
	15-40%
	40-60%
	60-100%

	Italia
	
	
	
	

	Europa
	
	
	
	

	Asia
	
	
	
	

	Usa e Canada
	
	
	
	

	America Latina
	
	
	
	

	Mediterraneo
	
	
	
	

	Medio Oriente
	
	
	
	


Com’è tradizionalmente presente la sua azienda sui mercati esteri?

( Sede locale (produttiva) 
( Sede locale (commerciale)

( Joint venture (produttiva)
( Joint venture (commerciale)

( Agente 
( Rappresentante / Distributore

( Cessione di licenza 
( Grande distribuzione

( Franchising
( Altri (specificare) 


Quali sono i principali concorrenti della sua azienda nel mondo?

	AZIENDA
	PAESE

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


2. MERCATO TARGET: MAROCCO
X La sua azienda è GIÁ OPERATIVA in Marocco:
Il vostro fatturato su questo mercato (in €) :


2014
2015
obiettivo 2016
Da quando e come siete presenti in questo mercato ?

	


Principali prodotti o tecnologie venduti :

	


Le vostre principali referenze commerciali su questo mercato :


Ragione sociale
Attività
Indirizzo



(industriali/centrali d’acquisto/grandi magazzini/magazzini al dettaglio…)
Siete presenti su questo mercato tramite :

( Vendita diretta        ( Agenti        ( Distributori      ( Altro (precisare): 


Partecipate a dei saloni su questo mercato ?     ( si    ( no    Se si, Quali ? 

Nome del/dei salone(i)
Luogo
Data/periodo

I vostri principali concorrenti su questo mercato :

	


I punti forti della vostra offerta : 

	


Difficoltà incontrate : 

	


XX La sua azienda NON E’ OPERATIVA in Marocco:

Avete già intrapreso un’azione su questo mercato ?         ( si
   ( no
Se no, perché ? 


	


Se si, precisare quale :
	
	Indagine di mercato
	Missione di sondaggio
	Partecipazione ad un salone

	Quando


	
	
	

	Risultati ottenuti


	
	
	

	Se non ci sono stati risultati, perché ?
	
	
	


Eventuali concorrenti esteri presenti in Marocco:       (  si
     ( no      
Se sì, precisare quali:

Ragione sociale
Nazione
Attività

Cosa vorreste esportare in Marocco: 
	( Prodotti (precisare) :  

( Servizi / Soluzioni (specificare settore e potenziali clienti) :




3. I VOSTRI OBIETTIVI SUL MERCATO MAROCCHINO:
Che tipo di partnership sta cercando nel corso della Missione?
( Sede locale (produttiva) 
( Sede locale (commerciale)

( Joint venture (produttiva)
( Joint venture (commerciale)

( Agente 
( Rappresentante / Distributore

( Cessione di licenza 
( Grande distribuzione

( Franchising
( Altri (specificare) 


Descriva il profilo ideale del partner che vorrebbe incontrare

	


I vostri obiettivi:

(  Vendita diretta 

(  Creare o ampliare la vostra rete commerciale 


( agente commerciale     

( grossista
     

( importatore


( importatore /distributore

( altro (precisare) …………………………………………………………………………


(  Ricercare un  partner

( Insediarsi in Marocco (creare una filiale)

( Altro (precisare) : 


Clientela finale (precisare l’attività):

( Grandi società industriali : 


( PMI : 


( Importatori/distributori: 


( Centrali d’acquisto/grandi magazzini : 


( Negozi al dettaglio : 


( Altro :


I vostri obiettivi su questo mercato :


	Fatturato (in €) : 




4.  SEGNALAZIONE CONTATTI IN MAROCCO
AZIENDE MAROCCHINE CHE DESIDERA INCONTRARE:
	1. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	2. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	3. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	4. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	5. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	6. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	7. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	8. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	9. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	10. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	


AZIENDE MAROCCHINE CHE NON DESIDERA INCONTRARE:
	1. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	2. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	3. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	4. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	5. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	6. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	7. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	8. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	9. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	

	10. NOME AZIENDA
	

	PERSONA DI CONTATTO
	

	TELEFONO, FAX, E-MAIL
	

	NOTE E SEGNALAZIONI
	


Data 
 Firma 

9

